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Kristlik	meedia	
	

Õppeaastal	2022-2023	

Maht	3	EAP	(kodutööde	tegemisel)	

Toimumine	15.10.22	ja	17.12.22	ja	11.02.23	(kokku	18	akadeemilist	tundi)	
Kursuse	õppejõud	Hele-Maria	Kangro	(BA),	Laura	Maide	(MA)	
	
Õpiväljundid.	Koolituse	lõpuks	osalejad:	

• Analüüsivad	koguduse	ja	teiste	kristlike	organisatsioonide	meediakanaleid	
vastuvõtja	perspektiivist	ja	oskavad	planeerida	nende	arenduslikke	samme.	

• Analüüsivad	kaasaja	infotarbijat	ja	oskavad	talle	mõistetavas	keeles	ennast	
väljendada	ja	selleks	kohaseid	kanaleid	leida.	

• Oskavad	luua	strateegilist	plaani,	et	levitada	infot	koguduse	sündmuse	kohta.	
• Mõistavad,	kuidas	jõuavad	teemad	ajakirjandusse	ning	kuidas	kujuneb	avalik	

arvamus.	
• Oskavad	kirjutada	aktuaalsel	teemal	argumenteeritud	arvamusartiklit,	esitledes	

antud	teema	raames	kristlikku	perspektiivi.	
• Austavad	kokkuleppeid	õppejõuga	(sh	peavad	kinni	tähtaegadest).	

	
Hindamismeetodid	ja	hindamiskriteeriumid	

Hindamismeetodid	
			

	 Hindamiskriteeriumid			

1.	Ühe	koguduse	kodulehe	
analüüs	koos	hinnangu	
andmisega,	järgmise	
sammu	määratlemine	
(mõned	variandid)	ja	
elluviimine	koostöös	
koguduse	rahvaga.		

1.12.22	
(analüüs	
esitatud)	
11.01.23	
(muudatus	
elluviidud)	

Organisatsiooni	kodulehe	olukord	on	
kirjeldatud.	Antud	hinnang	toetub	
kirjeldusele	ning	on	põhjendatud.	
Soovitus	järgmisteks	sammudeks	
põhineb	tehtud	analüüsil.	
Muudatuste	elluviimine	on	selgelt	
väljendatud	ja	konkreetsete	
sammude	kaudu	dokumenteeritud.	
Tulemust	on	võimalik	näha.	
Töö	on	esitatud	tähtajaks.	

2.	Arvamusartikkel.	
Argumendid	kristliku	
aspekti	esitlemiseks	
mõnel	aktuaalsel	teemal,	
levinuma	vastuväite	
ümberlükkamine	ja	selle	
kõige	vormistamine	
arvamusartikliks.			

28.02.23	 Arvamusartikkel	räägib	aktuaalsel	
teemal	kristlikust	aspektist	
Argumentatsioon	on	loogiline.	
Arvamusartikkel	on	mittekristlasele	
arusaadavas	keeles	
Arvamusartikkel	on	sobiva	pikkusega	
Töö	on	esitatud	tähtajaks.	
	

	

	

	



Õppeprotsessi	kirjeldus	koos	kuupäevadega		

Aeg	 Kontakttunnid			 Koolitajad	
15.10.22	 Kogudus	internetis.	EEKBKL	koguduste	kuvand	

internetis	–	analüüs:	tugevused	ja	
arenguvõimalused?	Grupitöö	ja	juhised	kodutööks	
(koguduse	kodulehe	analüüs	ja	praktiline	
edendamine).	

Hele-Maria	
Kangro	
(HMK)	

17.12.22	 Kaasaja	 inimese	 meediatarbimine.	 Turunduse	
põhitõed.	 Miks	 ja	 kuidas	 turundada	 koguduse	
sündmusi?	 Sõnumiedastus	 sotsiaalmeedias.	
Praktilised	grupitööd.	

Laura	Maide	

17.12.22	 Kuidas	 kõnetada	 usukaugeid	 inimesi?	 Vaimuliku	
kõnepruugi	 “tõlkimine”	 sekulaarsesse	 konteksti.	
Kuidas	 suhestub	 kogudus	 meediaga	 kohalikul	 ja	
üleriigilisel	tasandil?	Uudisväärtused:	miks	jõuavad	
teatud	teemad	ajakirjandusse,	teised	mitte?	

HMK	

11.02.23	 Kodulehtede	 muudatuste	 (kodutöö)	 esitlused	
tudengitelt.	 Argumentatsioon	 ja	 tekstikriitilisus:	
teooria	 ja	 harjutused.	 Avaliku	 arvamuse	
kujunemine	 ning	 meedia	 kui	 mõjutusvahend.	
Arvamusartikli	 ülesehitus	 ja	 eesmärk.	 Juhised	
kodutööks	(arvamusartikkel).	

HMK	
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