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Õpiväljundid. Praktika sooritanud üliõpilane: 

● oskab (sotsiaal)meedias tehniliselt ja kvaliteetselt sõnumit edastada 
● orienteerub eri väljaannete ja meediumite sihtgruppides ning valib formaate ja sõnu 

neile vastavalt 
● oskab mõjutada (sotsiaal)meedia kaudu inimesi 
● teab, kuidas teha koostööd meediaväljaannetega  
● austab kokkuleppeid õppejõu ja/või tööandjaga ja peab kinni tähtaegadest 

 

Kristliku sündmuse turunduspraktika 

Üliõpilane aitab kogudusel või mõnel muul kristlikul organisatsioonil turundada üht eelolevat 
sündmust. Üliõpilasel tuleb kohtuda sündmuse korraldajatega ja seejärel koostada sündmuse 
turundusplaan. Plaan toetub sündmust korraldava meediavastutajaga peetud intervjuul ja 
turundustegevuse analüüsil. 

 
Tähtajad: 
Praktika aruannet on võimalik esitada kolmeks tähtajaks aastas (ja siis loetakse seda kuu aja 
jooksul): 

• 10. jaanuar 
• 1. mai 
• 20. juuli 

Muul ajal esitatud praktikaid loetakse siis, kui tähtaeg kätte tuleb.  
 
Praktika aruanne: ühe kristliku sündmuse turundus ja analüüs; 

Hindamiskriteeriumid: 

• Avatud on sündmuse eesmärk, sihtgrupp ja peamine sisu. Andmed on saadud 
korraldajatelt. 

• Loetletud on sihtgrupini jõudmiseks kasutatud turunduskanalid internetis (online-
platvormid, sotsiaalmeedia jm) ning meedias (raadiojaamad, kohalikud ajalehed jm). 

• Analüüsitud on turundussõnumite sisu sobivust sihtgrupini jõudmisel. 
• Kaardistatud on turundusele kuluvaid ressursse (inimesed ja nende aeg, raha) ning seda, 

kuidas protsessis tehti koostööd.  
• Kasutatud kanalite eesmärgipärasuse ja piisavuse kohta on antud hinnang koos 

soovitustega turunduse efektiivsuse arendamiseks. Soovitused ei piirdu ainult 
internetikanalitega. 

• Analüüs on sündmuse korraldajaga läbi arutatud ning korraldaja tagasiside on lisatud 
aruandele  

• Eneseanalüüs, mis kirjeldab praktika käigus toimunud õppimist ning seda, mida 
tulevikus veel õppida tahetakse. 



Oluline: meediapraktikal on kaks tähtaeg: 31. jaanuari ja 31. mai. Õppejõud loeb töid kuu aega 
peale tähtaegu.   

Lisakriteeriumid:  
Kirjeldatud praktika pole tehtud varem kui viimase 12 kuu jooksul; 
Praktikal õpitut on tungivalt soovitatult praktikaseminaril teistega jagatud.   
 


